	 

 Kursusbeskrivelse: Digital kommunikation
 

	Kursusnavn
	3.3 Digital kommunikation


	Underviser og kontaktperson
	NN
Evt. Advice Digital

Kursusansvarlig: Jane Hansen

	Formål og udbytte
	Her kan jeres attraktion få en helhedsforståelse for digital kommunikation. Deltagerne får mulighed for at lære om hele paletten fra strategi over programmering og design til indhold. Der er flere strenge at spille på; som deltager skal du se på, 
· om I selv og jeres kunder får nok ud af at besøge attraktionens website? 
· Udnytter I websitet i forhold til branding, salg og selvbetjening? 
· Arbejder I med digital annoncering? 
· Hvor godt kender I gæsterne på jeres website? Deres adfærd og handlinger? 
· Deltagerne vil også lære mere om statistik og trafikmåling på websitet. 
· Bruger I nettet til at samle kvantitative data ind? 
· Deltagerne får kendskab til netbaserede spørgeskemaer. 
· Samt til viral markedsføring som er et nyt, men meget effektivt redskab. 



	Indhold
	Læringsforløbet er længerevarende og bygges op af 2-3 moduler. 


	Metoder
	Kursusdelen vil være overvejende teoretisk, og der vil blive arbejdet med egne projekter, som undervejs i forløbet bruges som cases.


	Materiale
	Materiale fremsendes inden kurset.



	Deltagere 
	Målgruppen er ledere og marketingansvarlige.


	Forudsætninger
	Kendskab og erfaring med markedsføringsarbejde og brug af hjemmesider.


	Tidspunkt
	27. november til 28. november 2007. Samt en eller to opfølgningsdage, der aftales senere.



	Varighed
	2 dages internat samt opfølgningsdag(e).


	Sted
	First Hotel Grand, Odense


	Andet
	Deltagerne opfordres til at komme med input og forslag forud for kursusafviklingen mhp. at sikre det attraktionsspecifikke indhold mest muligt.
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