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TBR: Thomas Brandt/Kontaktchef. JD: Jørn Duus/Strategisk planner. KVR: Karin Vang Rasmussen/mediechef





Aktiviteter i Oplevelsesudvikling i Danske Attraktioner er finansieret af Arbejdsmarkedets Feriefond





Dag 2





Dag 1





 Fra marketingsstrategi til marketingplan (A, B)











Indhold





Hvem





Case





Gruppearbejde





I





 Hvad er er markedsførings- og kommunikationsstrategi?


 Hvad er en markedsførings- og kommunikationsplan?


 Elementer


 Hvem er mine konkurrenter


 Hvordan defineres målsætninger





TBR











NEJ





II





 Målgrupper


 Hvorfor besøger målgruppen min attraktion?





JD











JA





III





 Branding eller ikke branding?





JD











JA





IV





 Om medier





KVR





Tanja Ibsen Nørskov DT





NEJ





V





 USP





JD











JA





VI





 Sammenfatning af II-V





JD











NEJ





VII





 Hvordan undgår man, at dagligdagen tager over..


 Markedsføringen og organisationen.


 Evaluering af markedsføringsplaner.





TBR











NEJ








