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Attraktioner og PR
24. januar 2005
PROGRAM
10.00 – 11.15
Hvad er PR? Om at bruge pressen aktivt i markedsføringen. Hvordan fungerer medierne?  Hvad kendetegner forskellige typer af medier? Hvad skal der til for at pressen vil bringe en artikel? Om at se den gode historie eller selv skabe den selv. Hvilke PR-værktøjer kan man bruge og hvornår?
11.15 - 11.30 
Kaffepause

11.30 – 12.30 
Hvordan kommer man i gang med at lave en PR-plan for sin attraktion?  

Hvordan kan man fastholde loyaliteten hos sit stampublikum og hverve nye ”kunder”?
Hvilke fordele og ulemper er der ved at klare PR-indsatsen selv vs. bruge konsulenter. 


Hvordan måler man effekten af PR-indsatsen?

12.30 - 13.15 
Frokostpause

13.15 - 14.15
Hvordan kan kommunikation bruges til at opbygge gode relationer til det omkringliggende samfund? Hvordan kan PR-værktøjer hjælpe en attraktion, når den gerne vil vokse? Hvad gør man hvis naboer er kritiske og lokalplanen er for stram? Og man får pressen på nakken?
14.15 - 15.15
Gruppearbejde med indbygget kaffepause
15.15 – 16.15 
Fremlæggelse af gruppearbejde i plenum og diskussion
16.15 – 16.30
Afrunding

Aktiviteter i Oplevelsesudvikling i Danske Attraktioner er finansieret af Arbejdsmarkedets Feriefond
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