ODA-akademiet
3.6 Attraktioner og web-marketing

28.02.2005

Program
10.00
Velkomst og agenda

10.10 Introduktion til web-markedsføring


· Hvad er web-markedsføring?

· Hvad er interaktivitet?

· Hvad er interaktive/digitale medier?

· Hvad kan de forskellige interaktive medier?

11.00 
Hvordan planlægger man sin web-markedsføring?


· Strategiprocessen

· Værktøjskassen

· Succeskriterier 

· Opbygning af kunderelationer (CRM) og loyalitet

· Tracking (eksponering, klik, respons)

11.45 Pause

12.00 
Cases fra andre attraktioner

12.30 
Frokost

13.15 
Hvordan markedsfører man sit website?


· Online medieplanlægning

· Søgemaskineoptimering

· Bannerannoncering

· Brug af regionale/nationale sites

· Markedsføring via andre medier

14.00 
Workshop / gruppearbejde

14.45 
Pause

15.00 
Præsentation af gruppearbejde og diskussion

16.00 
Afrunding og spørgsmål

[image: image1.jpg]QDL






[image: image1.jpg]