3.4. Medier, Budskaber og målgrupper
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Formål

At deltagerne får en klar opfattelse af de forskellige mediers styrker og svagheder. At give indblik i, hvordan en effektiv medieplan kan skrues sammen - også for små budgetter – sammen med relevante samarbejdspartnere. Og at give en klar forståelse for, at forskellige målgrupper har et endda meget forskelligt forbrug af medier. 

Udbytte
Deltagerne vil efter kurset have en fordomsfri opfattelse af medier, så de i højere grad ser tidens utallige mediemuligheder som et klaver, og dermed får gode argumenter for ikke bare at gøre som "vi plejer" eller "de andre gør". Deltagerne vil have et større overblik over de muligheder, der er for område- og temabestemte mediesamarbejder.

På den måde vil deltagerne kunne sammensætte en medieplan under et givet budget mere effektivt. 

Indhold
Følgende elementer vil indgå i modulet:

· Hvad er et medie og hvad kan det? 

· Fra massemedier, direct marketing til nettet. Hvad kan de forskellige medier og hvad kan de ikke? 

· Budskaber og medier - eller hvorfor man ikke kan fortælle historier på plakater eller underholde via brochurer. 

· Hvilke muligheder er der for område- og temabestemte mediesamarbejder. 

· Hvad koster det? Om kontaktpriser, GRP og andre måder at måle på. 

· Hvem bruger hvilke medier? 

· Om at sammensætte en effektiv medieplan - uanset om budgettet er stort eller lille. Om timing. 

· Om at forhandle priser med medier.


Om at evaluere indsatsen. 

Metode
Megen forelæsning, da der er tale om et stort stofområde, som kræver formidling af megen viden og information. Cases om det gode mediemix. Opgaver om medier og målgrupper.

Ud over indlæg fra den nævnte kursusleder garneres forløbet med indlæg fra turismeverdenen (fx regionale turismeudviklingsselskaber og Danmarks Turistråd) 

Materiale
Udleveres 

Deltagere
Ledere, marketingchefer, marketingansvarlige, marketingmedarbejdere. Ca. 24-40 deltagere. 

Forudsætninger
Alle med interesse for markedsføring kan deltage. Ved gruppearbejde deles deltagerne op i øvede og uøvede. 

Varighed
Links
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	Kurser i Kommunikation og Marketing

· Overblik over Kommunikation og marketing kurser 

· 3.1.a og b Fra marketingstrategi til marketingplan 

· 3.2.A og B. Fra marketingstrategi til marketingplan 

· 3.3. Kan man brande attraktioner? 

· 3.4. Medier, budskaber og målgrupper 

· 3.5. Attraktioner og PR 

· 3.6. Attraktioner og web-marketing 


