
3.5. Attraktioner og PR

Underviser og kontaktperson

Kommunikationsrådgiver Charlotte Rosmann, Brinkmann og Partnere 

Formål

At deltagerne får indblik af PRs styrker og svagheder, herunder hvordan attraktionen bedst håndterer samspillet med pressen og offentligheden - som den aktive part. 

Udbytte

Deltagerne får en klar opfattelse af attraktionen som historiefortæller, og af, hvordan historierne bedst muligt formidles til den rette offentlighed. Samtidig vil deltagerne få redskaber til at håndtere ikke-ønskede historier. 

Udbytte

Følgende elementer vil indgå i modulet:

· Hvad er PR og hvad kan PR? 

· Om at se den gode historie - eller selv at skabe den. 

· Hvilke PR-medier er relevante - for hvilke målgruppe? 

· Pressemeddelelsen, telefonen, mailen eller...? 

· Om pressemøder - og solohistorier. 

· Om skandaler og uønskede pressehistorier. 

· Om PR og samspillet til kommunikationen i øvrigt. 

· Eksterne PR-konsulenter eller vi-gør-det-selv. 

· Kan man mål effekten af PR?

Metode

Både teori og praksis, en del cases og enkelte konkrete opgaver.

Ud over indlæg fra den nævnte kursusleder garneres forløbet med indlæg fra turisme- og marketingeksperter (fx Danmarks Turistråds presseansvarlige), ligesom cases fra deltagernes og andre virksomheder indgår 

Materiale

Udleveres 

Deltagere
Ledere, marketingchefer, marketingansvarlige, marketingmedarbejdere. Ca. 24-40 deltagere. 

Forudsætninger

Alle med interesse for PR kan deltage. Ved gruppearbejde deles deltagerne op i øvede og uøvede 

Varighed

1 dag.
Kurset gennemføres den 24. januar 2005. 
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