3.6. Attraktioner og web-marketing

Underviser og kontaktperson
Kontaktchef Lars Hanke, Bates 

Formål

· At deltagerne får bragt web-markedsføring "ned på jorden", så det bliver en del af den samlede markedsføring - og ikke bare "det-må-vi-også-have". 

· At deltagerne får en dyb forståelse af, at hvad specielle ved web-markedsføring er. 

· At deltagerne bliver i stand til at planlægge deres egen hjemmesider på en langt mere kreativ og dynamisk måde. (Farvel til web-siden som en affotograferet brochure).

Udbytte

Deltagerne vil efter kurset se web-markedsføring med nye øjne. De vil forstå, at web-sider er en fantastisk mulighed for at komme i interaktion med attraktionens nuværende og potentielle "kunder". Men deltagerne vil også få en klar forståelse af, at web-sider ikke er svaret på alle bønner, men har sine begrænsninger i forhold til andre medier. 

Indhold

Følgende elementer vil indgå i modulet:

· Hvad er Web-markedsføring? 

· Hvad kan Web i forhold til andre medier - og hvad ikke? 

· Om interaktivitet 

· Om forskellige målgruppers forhold til web. 

· Om den praktiske opbygning af web-sites. Eller: Hvorfor er så mange web-sites så umådelig kedelige? 

· Om samspillet mellem web og Direct Marketing. 

· Hvordan skabes søgeoptimering? 

· Er opdatering et problem - eller kan man løse det på en både billig og effektiv måde? 

· Deltagernes egne web-sites. Diskussion. 

· Internetbutik - for hvem?

Metode

Forelæsning, men nok så meget cases, hvor gode web-sider gås igennem og diskuteres. Gruppearbejde, hvor deltagernes egne web-sites evalueres og forbedres. Ud over indlæg fra den nævnte kursusleder garneres forløbet med indlæg fra turismeverdenen (fx regionale turismeudviklingsselskaber og Danmarks Turistråd) 

Materiale

Udleveres 

Deltagere

Ledere, marketingchefer, marketingansvarlige, marketingmedarbejdere. Ca. 24-40 deltagere. 

Forudsætninger

Alle med interesse for markedsføring kan deltage. Ved gruppearbejde deles deltagerne op i øvede og uøvede. 

Varighed

1 dag.
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	Kurser i Kommunikation og Marketing

· Overblik over Kommunikation og marketing kurser 

· 3.1.a og b Fra marketingstrategi til marketingplan 

· 3.2.A og B. Fra marketingstrategi til marketingplan 

· 3.3. Kan man brande attraktioner? 

· 3.4. Medier, budskaber og målgrupper 

· 3.5. Attraktioner og PR 

· 3.6. Attraktioner og web-marketing 


