	Kursusbeskrivelse: 



	Kursusnavn*
	Fundraising & sponsering (kan med fordel tages sammen med Events & Sponsering)


	Underviser og kontaktperson
	Lisbet Lorentsen, ProA Consult

Torben Frølich, Lokale og Anlægsfonden

Lars Bo Jeppesen, Promovator

Case v. Asger Høeg (Experimentarium) og en af deres større sponsorer
Kursusansvarlig: Eva Thybo

	Formål og udbytte*
	At øge viden om grundpræmisserne for fundraising og sponsering med eksempler fra attraktionsbranchen

At øge indsigt i fonde og sponsorers tankegang og krav

At give teknikker og øvelse i at optimere den enkeltes attraktions fundraising- og sponseringspotentiale 

	Indhold (*)
	Formiddagens program:

· Gennemgang af fundraisingens forskellige elementer og faser

· Øvelse i interessentanalyse

· Feedback på fundraisingansøgninger

Eftermiddagens program:

· Gennemgang af sponsortyper: Hvad ønsker sponsorerne?
· Gennemgang af modeller for sponsorstrategier og handlingsplaner: Hvordan kan man sælge sig selv bedst muligt?
· Øvelser i at udarbejde sponsoroplæg på baggrund af feedback på egne oplæg

	Metode
	Der præsenteres en række oplæg og cases repræsenterende de vigtigste elementer og parter i fundraising- og sponsorarbejdet. Hvert emne bearbejdes afslutningsvis i gruppearbejde.

	Materiale
	Skriftligt materiale udleveres inden kurset (herunder oplæg fra sidste år).
Deltagerne har fremsendt udkast til 2 fondsansøgninger og/eller sponsoroplæg inden kurset, så kursusholderne kan give feedback herpå.

	Deltagere (*)
	Ledere og (med-) ansvarlige for kommunikation og marketing. Max. 37 deltagere.



	Forudsætninger
	Alle med (med-) ansvar for fundraising og sponsering kan deltage. Ved gruppearbejde deles deltagerne op i temaer og i øvede og mindre-øvede. 

	Varighed
	23. januar 2006

	Sted
	Experimentarium

	Andet
	Deltagerne opfordres til at komme med input og forslag forud for kursusafviklingen mhp. at sikre det attraktionsspecifikke indhold mest muligt.


	Kursusbeskrivelse: 



	Kursusnavn*
	Events & sponsering (kan med fordel tages i sammenhæng med Fundraising & Sponsering)



	Underviser og kontaktperson
	Eventturismechef Lars Blicher Hansen, VisitDenmark

Kommunikationschef Tine Wickers, Statens Museum for Kunst

Cases v. fx Peter Sand (Kattegatcentret), Skanderborg Festival
Kursusansvarlig: Eva Thybo


	Formål*
	At øge viden om hvad en event er

At øge viden om hvorfor og hvordan events kan være en vigtig og fornyende del af oplevelsestilbudet, en løftestang for sponsering mv.

At øge viden om hvad grundpræmisserne for en god eventsponseringsstrategi er?



	Udbytte*
	Hver attraktion vender hjem med 4-5 forslag til relevante events for sin attraktion, som er blevet udviklet i dialog med de øvrige deltagere


	Indhold (*)
	Følgende elementer vil indgå i modulet:

· Hvad er en god event, jfr. Event Denmarks checkliste

· Hvorfor er events en stadig vigtigere faktor for udviklingen af oplevelser?

· Hvilke tips og faldgruber er der ved udvikling og afholdelse af events?

· Hvordan lægges en god eventsponseringsstrategi eller hvordan kan events gøres selvfinansierende?


	Metode
	På baggrund af korte introduktioner til de to temaer og en case igangsættes en workshop, hvor hver attraktion får lejlighed til at prøve 4-5 idéer af til efterfølgende selv at gennemføre events hjemme.



	Materiale
	Skriftligt oplæg om events og sponsering fremsendes inden kurset.



	Deltagere (*)
	Ledere og (med-) ansvarlige for kommunikation og marketing. Max. 37 deltagere.


	Forudsætninger
	Alle med (med)-ansvar for events og sponsering kan deltage. Ved gruppearbejde deles deltagerne op i temaer samt i øvede og mindre-øvede.


	Varighed
	24. januar  2006


	Sted
	Experimentarium og/eller Statens Museum for Kunst. Evt. efterfølgende besøg på Djurgården, en svensk attraktion med gode erfaringer med sponserede events, kan tilvælges.



	Andet
	Deltagerne opfordres til at komme med input og forslag forud for kursusafviklingen mhp. at sikre det attraktionsspecifikke indhold mest muligt.



