	Kursusbeskrivelse: 



	Kursusnavn*
	Attraktioner og PR (ET)


	Underviser og kontaktperson
	Faglig kursusleder: Journalist Poul Seerup

1 journalist/medieperson fra en regional TV-station

Kursusansvarlig: Eva Thybo

	Formål og udbytte*
	At deltagerne får overblik over de forskellige PR-redskaber og indblik af PRs styrker og svagheder, herunder hvordan attraktionen bedst håndterer samspillet med pressen og offentligheden - som den aktive part. 

At deltagerne får en klar opfattelse af attraktionen som historiefortæller, og af, hvordan historierne bedst muligt formidles til den rette offentlighed. 
At deltagerne på kurset får udleveret praktiske værktøjer, de kan bruge dagen efter, de er kommet hjem

Attraktionerne får journalisternes respons på eksempler af deres udarbejdede pressemeddelelser

	Indhold (*)
	Fokus ligger på de muligheder, som brug af redskabet ”pressebearbejdning” giver attraktionerne. Rigtig brugt kan pressen være med til at:
- generere større besøg (understøtte markedsføringen)
-  styrke/vedligeholde attraktionens positive image hos kunder såvel  som  offentligheden

 - hjælpe virksomheden i forbindelse med dårlig omtale

- støtte attraktion i den politiske debat om lovgivning, der har betydning for attraktionens arbejde

Kurset vil blive båret af casestories fra attraktionernes/turismens verden. Deltagerne får på kurset udleveret en række praktiske kompendier, der giver opskrift på hvordan man f.eks. 

- Finder nyheder

- Kontakter pressen/laver en pressemeddelelse

- Håndterer kritik i pressen og/eller offentligheden. 

	Metode
	Ud over indlæg fra den nævnte kursusleder garneres forløbet med indlæg/feedback fra  danske medier, der arbejder med oplevelsesindustrien og rejse- og turismestoffet. Deltagerne får mulighed for at øve sig i at skrive pressemeddelelser og får feedback herpå, ligesom cases fra deltagernes og andre virksomheder indgår.

	Materiale
	Skriftligt materiale udleveres inden kurset.
Deltagerne medbringer udkast til 2 pressemeddelelser

	Deltagere (*)
	Ledere, samt ansatte, der arbejder med marketing, formidling og kommunikation. Max. 37 deltagere.

	Forudsætninger
	Alle med (med-) ansvar for PR kan deltage. Ved gruppearbejde deles deltagerne op i temaer og i øvede og uøvede. Kurset er dog ikke for folk, der har en egentlig journalistisk uddannelse.

	Varighed
	6. februar 2006.


	Sted
	En attraktion (afgøres senere)

	Andet
	Deltagerne opfordres til at komme med input og forslag forud for kursusafviklingen mhp. at sikre det attraktionsspecifikke indhold mest muligt.



