ODA studietur til Frankrig 5. – 9. april 2008
(foreløbig version)

21 ODA-attraktioner deltog i studieturen til Frankrig for at opleve, hvordan Normandiet som destination har fokus på en samlet historie, nemlig 6. juni 1944, også kendt som D-dagen. Turen rummede desuden besøg på Mont St. Michel, Parc Asterix og Grand Aquarium samt besøg i Bayeux, hvor Bayeux-tapetet fortæller om en anden vigtig episode i europæisk historie, nemlig Vilhelm Erobrerens kroning til konge af England i 1066. Normandiet som region favner meget bredt og rummer udover historiske mindesmærker kulinariske oplevelser – især indenfor øster og andet godt fra havet samt calvados. Studieturens program var tilrettelagt, så flest mulige specialinteresser kunne tilgodeses. Deltagerne kunne således vælge mellem forskellige udflugtsmuligheder. På de fleste af besøgsmålene var der aftaler om en introduktion til stedet og mulighed for at stille spørgsmål. Til at belyse den historiske side af studieturen havde ODA allieret sig med Claus Koch fra EventHouse Odense, tidligere Odense Bys Museer.
Denne rapport omhandler de indtryk, der er samlet på de enkelte museer og attraktioner og henvender sig først og fremmest til dem, som ikke selv havde mulighed for at deltage i turen. Rapporten er struktureret, således at D-dagen og øvrigt om 2. verdenskrig er beskrevet samlet, Natur og kultur dagen er beskrevet samlet og de store turistattraktioner samlet.  

Fakta om studieturen

Dato: 

5. – 9. april (4. studietur i ODA-projektet)
Antal deltagere: 
37 personer fra 21 ODA-attraktioner fordelt på Pretour, Posttour og den egentlige tur.

Sekretariat: 
Jane Hansen, Hans Jørgen Simonsen, Karen Vestergaard, Christèle Marangoni (praktikant)

Kulturhistorisk ekspert: 
Claus Koch, EventHouse Odense
Referent: 

Karen Vestergaard

Program
· Pretour
Besøg i Parc Asterix i Paris

· Dag 1

Besøg på Mémorial de Caen

· Dag 2

Krigen har sat spor – rundtur til historiske lokaliteter

· Dag 2

Alternativ: Når natur og kultur går op i en højere enhed

· Dag 3
 
De allieredes landgang (fortsat)
· Dag 3

Alternativ: Bayeux-tapetet

· Posttour
Alligator Bay

· Posttour
Grand Aquarium


Historiens Vingesus

Kun få destinationer i verden er i samme grad som Normandiet kendt for en enkelt begivenhed i verdenshistorien. Bugten mod Den engelske Kanal mellem Cherbourg og Le Havre var centrum for D-dagen og såvel de øde, vidtstrakte strande, klitrækkerne med granathuller som de mange mindesmærker, museer og kirkegårde formidler i dag vendepunktet i 2. verdenskrig. Normandiet lever med deres historie og af den. I mange år har regionen været besøgt af især amerikanske og engelske deltagere i D-dagen og deres familier samt familier til soldater, der aldrig kom hjem. Men den generation, der selv oplevede krigen, er ved at være borte. Museerne, som alle arbejder for, at vi skal huske krigen, forstå den og gøre vores til, at en ny krig ikke starter, står derfor overfor en stor udfordring for at sikre god formidling overfor nye målgrupper og opretholde besøgstallet. Museerne er dels private, dels offentlige og har ikke et officielt samarbejde om udstillinger og drift. Nogle er dog en del af Normandie Label, som er en kvalitetsmærkeordning for overnatning og attraktioner samt Normandie Pass, som turister kan købe og dermed opnå rabat ved at besøge flere museer. Normandie Pass er en af de nye idéer, museerne har udviklet og er allerede en stor succes. Sidste år var der 20 partnere fordelt på ”D-dags aktører” og ”Det andet Normandiet” samt overnatningssektoren. I 2008 er der 40 partnere. Udover Normandie Pass er det ikke kutyme på de mange krigsmuseer at have brochurer stående for andre attraktioner af samme slags som en selv.
I de mange museer er det tydeligt, at amerikanerne er meget velkomne. Der er ofte billeder af ældre soldater, der har deltaget i jubilæumsfejringer af D-dagen, eller har doneret effekter. Det amerikanske flag er også at finde i de fleste udstillinger. 
Mémorial de Caen – cité de l’histoire pour la paix (Dag 1 – for alle 41 deltagere)
Museet i Caen er det største museum i området og ligger et stykke væk fra strandene og hviler på ruinerne af et tysk hovedkvarter fra 2. verdenskrig. En bred og pompøs flisebelagt sti langs museets facade fører forbi blafrende flag for de nationer, der deltog aktivt i 2. verdenskrig. Stien fører hen mod en sandfarvet klods med en ganske lille åbning ind til museet. Bygningen skal symbolisere de allierede skibes vej mod de lange, minerede, normanniske strande, hvor kun en ganske lille åbning ind i landet stod åben. Symbolikken fortsætter inden døre, hvor loftet i forhallen er draperet med hvidt stof – et minde om mange af de faldskærmssoldater, der landede i marsklandet den skæbnesvangre dag. Selve udstillingen starter i dagslys med hvide pæne vægge og skifter gradvist karakter og farve til sort, som præger alle udstillingsarealer bortset fra særudstillingsområdet. Som navnet siger, ønsker museet at fokusere på fred, men det er mest kendt som mindesmærke for 2. verdenskrig. Udstillingen tager udgangspunkt i tiden efter 1. verdenskrig (1917) frem til udbruddet af 2. verdenskrig, selve krigens historie, dens afslutning og den kolde krig frem til 1989 med Berlinmurens fald. Frem til i år har den sidste tredjedel af museet været dedikeret til fredsudstilling. Men, da der ikke var mange gæster i dette område af museet, har man i år valgt at lave en særudstilling om angrebet på World Trade Center den 11. september. (Ej åben under vort besøg).
Langt den største del af udstillingsarealet anvendes til at beskrive de sorte år. Der er mange montrer og opstillinger med fotos, jeep og andet militærudstyr, korrespondance og andre effekter. På væggene hænger mange fotostater med billeder af personer, byer og andre situationer fra krigen samt forklarende tekst på engelsk og fransk. Hvis man skal nå at læse alt, kræves en hel dag til besøget. Mange breve fra krigen er bevaret, og man kan f.eks. høre breve fra franske og engelske soldater blive læst op på originalsproget, mens en oversættelse vises på en lille skærm sammen med et billede af personen. Krigen belyses tillige gennem tegneserien ”Sir Arthur Benton” (særudstilling 2008). Udstillingen rummer også biograf og flere mindre filmlærreder, hvor udvalgte begivenheder fremvises. Udstillingen belyser såvel den militære som den civile side af krigen, f.eks. kan man se en brudekjole, der er syet af faldskærmsstof. 
Den kolde krig formidles ligeledes via montrer stoppet med billeder og dokumenter. Der er fokus på overvågning, aflytning, spionage og hemmelige dokumenter i arkivskabe, som tilskuerne kan åbne og læse. Farverne her veksler mellem sort og neonrød/gul belysning samt effektfuld brug af spejle.
Museet, som i år fejrer 20 års fødselsdag, har været igennem en krise og tæt på lukning pga. svigtende indtægter. Men, i de sidste tre år har museet givet overskud og haft mulighed for at lægge en strategi for fremtiden. Museet arbejder på at udvikle nye produkter, primært for amerikanerne, og tage nye temaer op. De lytter gerne til kundernes tilbagemeldinger og forsøger at forbedre i henhold hertil. Museet vil fremover koncentrere sig mere om ”fred” og det 20. århundrede som helhed. Disse temaer skal fremover understreges mere i såvel udstillinger som markedsføring. Museet tilbyder diverse pakketure med besøg på museet og udflugt til Omaha/Sword/Juno-strandene med guide og har aktiviteter for skoleelever fra 9-17 år. Til at krydre udflugterne til fortidens kampscener, arrangerer museet gerne prøvesmagninger hos nogle af de lokale fødevareproducenter, f.eks. calvados, cider o.lign. Fordybelse i særlige temaer relateret til krigen sker på aften workshop, f.eks. dannelsen af staten Israel. Herudover ønsker museet at anvende bygningerne som ramme om konferencer. Et nyt tiltag er desuden en audioguide, så grupper kan blive guidet rundt i udstillingen. 
Udover museum rummer bygningen en stor boghandel med litteratur og dokumentarbeskrivelser om krigen, souvenirs m.m. Desuden findes et stort bibliotek og mediatek med alt om det 20. århundredes historie. Stedet rummer selvfølgelig også en restaurant.
Organisation
Museet er et aktieselskab, hvor 51,5% ejes af byen Caen og resten er på private hænder. Museet besøges gennemsnitligt af ca. 400.000 personer pr. år og har siden åbningen haft mere end 7 mio. gæster. Det besøges af næsten lige dele franske og udenlandske turister. Blandt udlændingene udgør englændere og amerikanere hovedparten, mens der er færrest turister fra Italien, Spanien og Tyskland.
Museet arbejder kommercielt og gør en stor indsats for at få skoleelever på besøg. Desværre er det opsøgende salgsarbejde på skolerne ikke altid lige velset, da museet tager penge for formidling/
undervisningsprogrammer. Lokalt markedsfører museet sig på plakater og busskilte samt via Memoire Normandie, der udsteder Normandie Pass og Normandie Label.
Museet passes i det daglige af 84 personer, heraf flest i højsæsonen (april-september). Personalet er fordelt på afdelingerne: uddannelse/skoletjeneste, udstilling, forskning, salg, kommunikation og administration. Generelt er udstillingen omfattende og grundig og giver indblik i såvel den overordnede del af krigen som på personniveau. Mange af ODA-deltagerne savnede imidlertid et oversigtskort, da det var svært at orientere sig om udstillingernes omfang. Museet er på 14.000 m² , hvoraf 5.600 m² udgør den permanente udstilling. 
Faktaoplysninger
Adresse 

Le Mémorial de Caen
Esplanade Général Eisenhower B.P. 55026 
14050 Caen Cedex 4
FRANCE 

Tel. : +33 (0)2 31 06 06 45
Fax : +33 (0)2 31 06 01 66

E.mail: resa@memorial-caen.fr
Åbningstider

Hele året undtagen 25. december og 3 uger i januar.

Priser 

Voksne € 16/Børn 0-10 år gratis, 10-18 år € 15
Der ydes 0,5€ rabat i lavsæsonen
Læs mere 
Om museet: http://www.memorial-caen.fr/portail/

Om Normandie Pass: http://www.normandiememoire.com
Om Normandie Label: http://www.normandie-qualite-tourisme.com/
Krigen har sat spor - rundtur til forskellige historiske lokaliteter 
(Dag 2 – Valgfri deltagelse)
Fælles for de mange museer på denne tur er, at formidlingen tager udgangspunkt i de faktiske begivenheder den 6. juni 1944. De forsøger på en objektiv måde at formidle hvad der i virkeligheden skete den pågældede dag set med de allieredes øjne. De øvrige dele af udstillingerne er meget fokuseret på materiel og effekter – lige fra identitetskort til jeep og fly. Ingen af de besøgte museer gjorde brug af interaktive hjælpemidler eller andet for at involvere publikum mere i oplevelsen.
St. Mère Eglise
St. Mère Eglise er første stop på dagens rundtur til de mange mindesmærker fra krigens tid. Det er en mindre by, som den 6. juni blev målet for de amerikanske faldskærmssoldater. En af disse helte ramte kirketårnet og måtte hænge der en rum tid, før han blev taget ned. Til gengæld var han heldig at overleve, hvilket langt fra alle faldskærmssoldater gjorde. I dag skilter byen med begivenheden ved at have en dukke i faldskærm hængende fra kirketårnet. Inde i kirken viser glasmosaikken krigens begivenheder. Overfor er der bygget et museum for de flyvende helte midt i en 3000 m2 stor park. Udstillingerne i de tre forskellige bygninger – den ene formet som en faldskærm – viser fly og andet materiel samt mange montrer med effekter opstillet på klassisk vis. Udenfor er vist Milepæl 0 til Avenue of Freedom, som de amerikanske tropper satte op langs vejene til Bastogne i Belgien for at markere indtoget. 
Området omkring St. Mére Eglise besøges årligt af ca. 2 mio. gæster. Af disse besøger ca. 150.000 gæster museet. Museet er en del af Normandie Label og har et billetsamarbejde med 2 andre museer, hvor der kan købes billet til alle tre museer på en gang. Billetten er gyldig 1 dag.
Faktaoplysninger 

Museum Airborne
14 rue Eisenhower
50480 Sainte-Mère-Eglise
France
Tél.: +33 (0)2 33 41 41 35 - Fax.: +33 (0)2 33 41 78 87
Email: info@musee-airborne.com 
Åbningstider
1. februar – 30. november hver dag.

Priser 

Voksne : 6€ / Børn 3€ 
Læs mere 

Om museet: www.musee-airborne.com
Om samarbejdspartnerne:
http://www.memorial-quineville.com/
http://www.utah-beach.com
Utah Beach Landing Museum

Som navnet siger ligger dette museum ved stranden og er delvist indrettet i en forhenværende bunker. Vores vært er en glimrende fortæller og byder alle gæster velkommen ved den store montre, hvor landgangen er vist. Inde i museet kan man gå ind i en af de små bunkers, som blev brugt af tyskerne til at affyre maskingeværer. Lignende typer af bunkers findes langs den jyske vestkyst. Museet formidler selve landgangen via forskellige modeller og rummer en biograf, hvor der vises film med landingsfartøjerne. Herefter kan de besøgende se de mange montrer. Besøget fuldendes med en tur ned på stranden, hvor der er højvande. Dvs. vandet når næsten op til diget rundt om museet. Ved lavvande er der ca. 1 km sandstrand. Ved siden af museet findes flere mindesmærker for de faldne soldater. Her er de amerikanske meget iøjnefaldende pga. deres pompøse karakter. På vejen fra museet passeres det mere anonyme mindesmærke for de 800 danske søfolk. Trods de mange mindesmærker regnes Utah Beach ikke for den mest blodige strand, idet kun 197 soldater døde den første dag og 60 blev meldt savnet. Museet besøges årligt af 70 – 90.000 gæster, heraf ca. 50% franske og 50% udlændinge. 
Faktaoplysninger

Musée du Débarquement de Utah Beach
50480 Sainte Marie du Mont
Tél : 02.33.71.53.35
Fax : 02.33.71.92.36
E-mail : musee@utah-beach.com 

Priser

Voksne 5,50 €/Børn 6-14 år 2,50 €


Åbningstider
Hele året undtagen januar. 
Læs mere:
http://www.utah-beach.com
Pointe du Hoc 
Pointe du Hoc er et eksempel på, hvordan naturen og landskabet anvendes til at formidle den samme historie som museerne. Her kan de besøgende se de fysiske spor fra krigen. Granathullerne ligger side om side og vidner om kampene og hele stedet har sin egen triste atmosfære. Området er kendt dels fordi det var et af de helt centrale landgangsmål for de allierede styrker på D-dagen – dels fordi det optræder i flere film om krigen. 
Colleville sur mer - Den amerikanske Kirkegård 

Amerikanerne mindes deres helte på den spektakulært anlagte kirkegård for de faldne. Selve adgangen via et stisystem fører forbi et Visitor Center og stranden, før man kommer frem til kirkegården. Pompøse bygninger i hver ende med skildring af de forskellige troppers placering og de lange rækker af hvide marmorkors og davidsstjerner indgyder ærefrygt. Fra kirkegården fører stier ned til den brede sandstrand.
Visitorcentret ligger i en anonym stilren hvid bygning, hvor alle interesserede er velkomne efter et security-tjek på linie med niveauet i internationale lufthavne. Ud af vinduet ses et bassin med granitkant, hvori omridset af Omaha/Juno/Sword Beach er indgraveret. Effekten med det bølgende vand i bassinet henover tegningen og placeringen af bassinet ud for havet udebliver ikke. Søvejen og landgangen kan næsten føles. I kælderen er opstillet lodrette smalle montrer i snorlige rækker med tekst og ganske få effekter, der tilsammen skildrer historien om de amerikanske helte. I rummets ene ende vises film om soldaterne og ved siden af læses alle navnene på de faldne op. Med ganske enkle virkemidler har Visitor Centret skabt associationer til beton-bunkers, gaskamre og den nøgne død. En stærk kontrast til de øvrige udstillinger, der især har fokuseret på den tekniske side af krigen med effekter og materiel.
Musée du Débarquement - D-day Museum
Dette museum ligger i Arromanches, hvor de allierede anlagde en kunstig havn til landsætning af materiel og personer. Museet ligger lige ovenfor stranden og fra vinduerne kan man stadig se betonpontonerne fra 1944, omend nogle af dem er sunket og ikke længere har samme effekt som bølgebrydere. 
Museet blev etableret i 1954 og er dermed det første museum i Normandiet med fokus på D-dagen. Det rummer flotte modeller af den kunstige havn og tidevandets påvirkning foruden montrer med effekter fra krigen. I museets biograf vises film fra krigen og i butikken diverse souvenirs og bøger. Museet er vant til at modtage mange udenlandske gæster og har sågar en dansk beskrivelse af den kunstige havn. Flersprogede guider er placeret i museet og fortæller de besøgende om havnen og begivenhederne i 1944. 

Organisation

Museet besøges af 308.000 gæster pr. år, hvoraf 55% er franske, 18% britiske og 8% fra U.S.A. Mange skoleklasser besøger museet, der er offentligt ejet.
Museet arbejder pt. på en udvidelse mod havet med maritimt fokus. Hjemmesiden skal tillige oversættes til yderligere 3 sprog.
Faktaoplysninger

Adresse

Musée du Débarquement

Place du 6 Juin
14117 Arromanches
Phone number : +33 (0)2 31 22 34 31
Fax number : +33 (0)2 31 92 68 83
Museum shop tel. : +33 (0)2 31 51 68 11
e-mail : info@arromanches-museum.com
Priser

Voksne : 6.50 € / Børn 4.50 € 

Åbningstider

Hele året undtagen januar

Læs mere

http://www.arromanches-museum.com
Bayeux - En helt anden historie (Dag 3 – valgfri)
Den idylliske middelalderby huser det verdensberømte broderi af Vilhelm Erobrerens kroning til konge af England. Tapetet er en del af verdensarven og på UNESCOS liste. Udstillingen af det 70 meter lange broderi er da også yderst professionel. Tæppet hænger i en mørk sal bag oplyst glas. Alle besøgende forsynes med en audioguide, som på mange sprog fortæller historien om Vilhelms lange vej mod England. Herefter ledes de besøgende ind i en udstilling, hvor plancher og modeller fortæller om middelalderen og detaljer fra tapetet. I en tilhørende stor biograf vises tillige film om broderiet. 
Faktaoplysninger
Adresse

The Bayeux Tapestry Museum
Centre Guillaume Le Conquérant

Rue de Nesmond

14400 Bayeux

Tel: +33(0)231 512 550

Fax: +33(0)231 512 559
Priser

Voksne 7,70 € / Børn gratis 0-10 år
Læs mere

www.tapisserie-bayeux.fr
De allieredes landgang – fortsat (Dag 3 – valgfri)

Sword beach, Pegasus Bridge og Café Gondré.  Claus Kochs input fra dagen:
Museum of the Atlantic Wall, Ouistreham 
Museet er indrettet i en tysk kommandobunker helt ud til stranden på Sword Beach i badebyen Ouistreham. Museet er privatejet og er søgt tilbageført til den oprindelige indretning med eksempler på levevilkår og opgaver for de tyske soldater, der ventede på invasionen. Museet er meget traditionel i sin opbygning, men givet et godt billede af hverdag og ventetid for de tusinder af soldater, der blot kunne sidde og spejde ud over havet. Bunkeren her var en væsentlig observationspost - vagthavende var her én af de første der hørte og så de engelske faldskæmstropper, som blev landsat i løbet af natten - og hovedstyrken, som løb op over stranden i løbet af morgenen. 

80.000 gæster sikrer videreførelsen af den omfattende samling, hvor kun fire personer forestår den daglige pasning af det privatejede museum. 

Faktaoplysninger: 

Adresse: 

Avenue du 6 juin

14150 Ouistreham

Riva Bella

Normandie France

Tlf.: (33) 0231 97 28 69

Fax: (33) 0231 96 66 05

Priser:

Voksne 6€ Børn 3€

Åbningstider: 

1. februar – 15. november hver dag
Læs mere:

http://www.musee-mur-atlantique.com/html/anglais/maingb.php

Pegasus Bridge 
Her landede de allerførste engelske soldater natten til den 6. juni. Deres opgave var at besætte og holde de vigtige broer over Caen-kanalen - og dermed sikre dels uro bag fjendens linier og dels at tyske forstærkninger ikke kunne bringes frem til stranden. Erobringen fandt sted ved hjælp af svævefly. En blanding af held og dygtighed sikrede en hurtig erobring. Aktionen er udødeliggjort i storfilmen fra 1963 Den længste dag efter Cornelius Ryans dramadokumentariske bog af samme navn. Den oprindelige bro er bevaret - i et museumsanlæg 200 m. fra kanalen. Museet er relativt nyt og fortæller ved hjælp af modeller, billeder og udvalgte genstande historien bag aktionen - og sætter den ind i en militærstrategisk sammenhæng. 

Den nye bro er lavet, så den i store træk ligner den gamle og fastholder derved området i en nogenlunde autentisk kulturlandskabelig helhed. Et væsentlig element i denne helhed er café Gondré. 


Faktaoplysninger

Adresse:

Memorial Pegasus
Avenue du Major Howard
14860 Ranville

Tel: 02.31.78.19.44.  Fax: 02.31.78.19.42.
Email: memorial.pegasus@wanadoo.fr
Læs mere: 

http://www.normandie1944.fr/

Café Gondrée 

Her driver Madame Gondrée, datter af de oprindelige ejere, cafeen videre i stedets ånd. Madame tager imod i det lille cafélokale, der er spækket med minder fra 6. juni 1944. Cafeen er tydeligvis samlingssted for veteraner og andre historisk interesserede. Et af turens højdepunkter var hendes meget bevægende øjenvidneberetning fra den dramatiske nat, hvor hun som 5-årig sad på major Howards arm, og den dag i dag husker hun tydeligt hans camuflagemalede ansigt. Madame Gondrée er et levende eksempel på værdien af "den gode historie" gennem hendes enestående evne til at fortælle historien - som om vi var de første besøgende - sætter hun både følelser og nysgerrighed igang. Vi skal værdsætte det så længe det varer, men hvad sker der, når hun er borte? 

Turen sættes i relief af dette besøg - og af de moderne film, der med andre virkemidler, sætter tanker og interesse i gang. Begge dele bæres af autenticitet - for Madame Gondrées vedkommende i helt direkte form. Hun var der i 1944, var selv en del af historien. For filmenes og de bedste museers vedkommende, fordi de bygger på historikernes bearbejdning af vidneudsagn, arkivalier og genstande - sat ind i en moderne scenografi.
Natur og kultur (Dag 2 – alternativt program)

Mangler stikord til hele dagen (Mont St. Michel m.v.) programmet blev ændret pga. kulde/regn.
Forlystelser

Parc Asterix (Pretour)
Parc Asterix ligger godt placeret udenfor Paris og har siden 1987 budt små og store velkommen til oplevelser i gallernes verden. Parken er åben hver dag fra 5. april – 31. august. I september og oktober er parken åben i weekenderne og i skolernes efterårsferie, som ligger den sidste uge i oktober samt første uge i november. Herefter er sæsonen slut og hele parken males og renoveres før næste sæsonstart. I år er der åbnet en ny attraktion så investeringen før sæsonstart nåede 25 mio. €. Der forventes ca. 1.800.000 gæster i år og en omsætning på ca. 64 mio. €. Der er flest gæster i weekenderne og på en god dag er der plads til max. 27.000 besøgende.
Disney åbnede i Paris i 1992 og har ca. samme sæson som Parc Asterix. Disney Land er mere kendt og har langt flere besøgende end Parc Asterix, nemlig 12 mio. i 2007. Der er stor konkurrence mellem de to parker og Parc Asterix fornemmer ligefrem en form for chikane fra Disney, idet Disney åbner nye attraktioner på de samme datoer som Parc Asterix. Pressebesøg planlægges derfor omhyggeligt, så der også er journalister til stede hos Parc Asterix, når der er nyheder. Eksempelvis har Parc Asterix valgt at udskyde indvielsen af det nye delfinarium til ugen efter åbningen i stedet for at åbne på sæsonens første dag - bl.a. for at sikre pressens interesse til denne event.
Besøget

Parc Asterix byder gæsterne velkommen i en lidt anonym, gul bygning, der minder om græske huse. Efter at være kommet igennem billetkontrollen åbner parken op med et stort torv med information/servicebygning og en butik/restaurantarkade, der leder ind i parken. Hele parken fremstår meget velholdt og virker velanlagt med bygninger i forskellige stilarter grupperet forskellige steder i parken rundt om de enkelte attraktioner. De forskellige stilarters kendetegn er overdrevet på en tegneserieagtig måde, så f.eks. søjler, stråtag m.v. tydeliggør iscenesættelsen. Alle indgange til de enkelte forlystelser er forsynet med et lille skilt yderst mod publikum med vejledende angivelse af ventetid. Kølinierne bugter sig rundt, så man ikke på noget tidspunkt kan se, hvor lang den egentlige kø er.  Der veksles mellem indendørs og udendørs aktiviteteter, så også regnvejrsdage gør besøget til en god oplevelse. Alt personale i parken er letgenkendelige i gule uniformer med matchende fleece trøje og vindjakke. Personale i restauranter er i andre uniformer.
Det er tydeligt, at parken fortrinsvis har franske gæster, idet al skiltning er på fransk og kun enkelte steder er oversat til engelsk. Skiltningen er heller ikke alle steder lige tydelig – f.eks. kan det nogle steder være svært at se, hvor indgangen til den enkelte attraktion er. Ca. 70% af gæsterne er fra Frankrig, mens 30 % er fra udlandet. Parken ønsker at øge andelen af udenlandske besøgende 
Parken rummer i alt 31 attraktioner bygget op om gallerne fra Frankrig, Spanien og Tyskland, rutchebaner med og uden vand og ”levendegørelse” af Asterix og Obelix m.fl. i form af små optrin og fotomulighed. Ca. 50 skuespillere sørger for underholdningen rundt omkring i parken og ved de daglige shows på scenerne. Skuespillerne i parken gør meget ud af at få kontakt med publikum og tilpasser bl.a. deres optræden til publikum og opfordrer gæster til at blive fotograferet med dem. Parc Asterix huser desuden 45 restauranter, heraf mange med selvbetjening og 32 butikker samt et hotel. Alle souvenirs fremstilles specielt til Parc Asterix af deres egne designere og produceres i Kina. Det hele passes af de 1600 ansatte, som skal gennemføre et kursus på Asterix Academy, hvor fokus er på, service og fremtoning overfor gæsterne. Kurset afsluttes med et diplom. Under vort besøg på sæsonens første dag, føltes det dog ikke som om parken var kommet i det rigtige gear, ligesom logistik på restauranterne heller ikke var helt gennemført. Parken erkender, at det er svært at rekruttere det rigtige personale, idet mange tror det er et let sommerjob, som ikke kræver de store kundskaber.

Den nye attraktion – bliv selv en af de gæve gallere
“Le défi de César” er et eksempel på, hvordan moderne teknologi kan anvendes til at involvere den  besøgende direkte i oplevelsens indhold og kvalitet. Her ledes publikum ind i små hold og stiller sig op foran forskellige kasser i væggen. Her ser de sig selv i et spejl mens der tegnes skæg, hjelm m.v. på spejlbilledet. I næste rum vises forskellige tegnefilm af de gæve gallere med publikums ansigter. Imens fortælles historien på fransk til publikum. I det følgende rum kommer Cæsar frem og taler til folket. Scenen drejer og alle sendes i bad. (et stort vandshow med holografiske billeder på vandstrålerne af skønne tegneseriepiger, der synger). I næste rum skal alle ud at sejle. Vi går ind i en kahyt, hvor gulvet gynger og koøjerne ud mod verden viser vi bliver besøgt af en kæmpe blæksprutte og at Asterix og Obelix ryster skibet. Det hele slutter med, at loft og vægge ruller rundt mens gulvet gynger. En god oplevelse – også for ikke franskkyndige.

Ejerskab

Parc Asterix er en del af Compagnie des Alpes (CDA), som ejer 22 meget forskellige forlystelsesparker/attraktioner i Frankrig (13), Belgien (3), Schweiz (1), Holland (3), Tyskland (1) og England (1).  De opererer alle under dette idégrundlag: 
”To create moments for sharing fun and emotions among members of the same "tribe", family, friends, business associates. Though their vocation is shared, each site cultivates its own personality, firmly entrenched in the culture of the regions in which it operates.”
Compagnie des Alpes ejer desuden en række ski-resorts i Frankrig og hensigten er, at kunne skabe indtægter året rundt gennem de to komplementerende aktiviteter.
Faktaoplysninger

Adresse
PARC ASTERIX
BP 8 
60128 Plailly 
France 
Tel : 0892 68 30 10 
e-mail : contact@parcasterix.com 
 

Priser

Entré: voksne fra 11 år: 37 € / Børn: 27 €

Sæsonkort: voksne og børn: 79 €

Handicappede: voksne 28 € / børn 21 €

Læs mere:

www.parcasterix.fr
Alligator Bay (Posttour)
Som et stop på vejen mod St. Malo og Grand Aquarium besøgte posttourdeltagerne Alligator Bay, der er et terrarium med krokodiller, skildpadder, øgler og slanger. Stedet blev grundlagt af Jean Pierre Marcé i 1993, hvis familie stadig ejer og driver stedet (8 personer i alt). Stedet er udvidet flere gange og er i dag på 10.000 m2.
Alligator Bay Reptil-zoo besøges hvert år af ca. 120.000 personer, hvoraf ca. 2/3 er franske og 1/3 fra England, Holland og Tyskland. Alligator Bay lever udelukkende af indtægter fra besøgende og forsøger derfor at tilpasse sig publikums ønsker. F.eks. tilrettelægges fodring af krokodiller iht. gruppebesøg. 
I fremtiden vil Alligator Bay øge skildpaddebestanden og lægge sig op ad de offentlige støtteprogrammer for denne dyreart. Det er pt. Ikke muligt at få støtte til krybdyr og krokodiller.
Besøget
Med træbeklædt facade og megen brug af bambus indendørs er der forsøgt at skabe en tropisk stemning i lokalerne. Man kommer tæt på dyrene og kan få lov at røre de mere ufarlige eller stå på en rist og se ned på krokodillerne. Stedet rummer foruden indendørs og udendørs bure en videosal og en lille butik. 
Faktaoplysninger

Adresse 

ALLIGATOR BAY
62, route du Mont-Saint-Michel
50170 BEAUVOIR
Tél. : 02 33 68 11 18

Fax : 02 33 58 07 93

HYPERLINK «mailto:reptilarium@wanadoo.fr» reptilarium@wanadoo.fr
Priser

Voksne 11 € / Børn 13-18 år 9 €/ Børn 4-12 år 7 €

Åbningstider 

Hele året undtagen hverdage i januar

Læs mere

HYPERLINK «http://www.alligator-bay.com» www.alligator-bay.com

Grand Aquarium (Posttour)
Grand Aquarium ligger ved en af de store indfaldsveje til den idylliske badeby St. Malo i Bretagne. Det åbnede oprindeligt i 1963 på en anden adresse, men i 1995 blev idéen om et stort akvarium født og i 1996 åbnede Grand Aquarium med Grévin & Compagnie som hovedinvestor. Siden har det været igennem flere udvidelser, bl.a. en 3D- biograf og verdensnyheden Nautibus, der er en miniubåd, hvor gæsterne sejler under vandet og ser akvarierne mens en stemme på fransk fortæller om dykkerturen og fiskene. Gennem årene er fiskebestanden tillige øget, så akvariet i dag rummer 12.000 fisk i 3 mio. liter vand. Akvariet tilstræber at præsentere nyheder hvert år og har vundet flere turismepriser. 2002 var i sandhed anerkendelsens år med tildelingen af de franske priser ”Grand Equipement Touristique” for Nautibus og ”Coup de Cæur” for hjemmesiden www.aquarium-st-malo.com samt den amerikanske THEA-pris (Themed Entertainment Association) for scenografi. I 2005 fik akvariet Trophée Bretagne Communication for sin kampagne. 
Akvariet er åbent hele året incl. helligdage med undtagelse af 2 uger i november og ca. 2 uger i januar. I turistsæsonen (juli-august) er der åbent helt til kl. 22.00. Der arbejder ca. 20 personer i akvariet, hvoraf 6 er biologer. Hvert år besøges akvariet af 370.000 gæster, hvoraf ca. 20% er udlændinge. Langt de fleste udlændinge er englændere (80%), men også belgiere, tyskere og hollændere finder vej til attraktionen. Foruden diverse akvarier, rørebassin, nautibus og biograf, rummer Grand Aquarium selvbetjeningsrestaurant og stor butik med alt hvad hjertet begærer af mere eller mindre brugbare souvenirs relateret til det våde miljø målrettet alle aldersgrupper og begge køn. Akvariet har særlige tilbud til grupper, f.eks. kombination af besøg på akvariet og sejlads i bugten med guide, eller hvad med en overnatning omgivet af hajer? 
I 1999 blev Grévin & Compagnie en del af Compagnie des Alpes, hvorved Grand Aquarium fik en endnu større kapitalpartner i ryggen. 
Besøget

Grand Aquarium byder gæster velkommen i en stor forhal med billetsalg, hvorfra man kan vælge at gå i restaurant, butik eller ind i udstillingen. Sidstnævnte starter i dunkel belysning med en indføring i, hvordan mennesket altid har været fascineret af livet i vand. Vi føres rundt om oplevelsesrejsendes skriveborde, tavler med tegninger af dyr og notater og lader fantasien føre os ind i den undersøiske verden.  Herefter starter akvarierne, som varierer i størrelse og form og er inddelt efter geografi, temperatur, fiskeart m.m. Nogle af akvarierne er i to etager, så beskuerne kan fornemme dybdeforholdene, et andet er rundt og får en til at føle sig omgivet af vand og hajer. Der er gjort meget ud af opbygningen af akvarierne, så de fremstår meget forskellige. F.eks. med dele af skibe som baggrund, koraller og planter. Alle akvarier er forsynet med informative skilte med billede og oplysning om levested, føde m.v. Enkelte skilte er på såvel fransk som engelsk, men de fleste steder er informationen kun tilgængelig på fransk. Netop skiltningen er et af de projekter akvariet arbejder på at forbedre. 
Udendørs findes et stort rørebassin med to dybder. Her bor f.eks. den store krabbe Gustave med sin kone Josefine, søstjerner og forskellige fisk. Bassinet er bygget som en stjerne for at mest mulig plads til interesserede langs kanten. Rundt om bassinet er lavet kæmpedekorationer af havdyr, der tillige er legeredskaber. Bl.a. en muslingeskal med perle (roterende sten) og en søanemone med arme, der kan lave forskellige toner, så det er muligt at kombinere melodier. 

Nautibus er den helt store familieoplevelse i akvariet. Små u-både i et stort bassin kører på et skinnesystem forbi forskellige akvarier og lader nu gæsten selv være den oplevelsesrejsende. Illusionen om en undervandoplevelse bevares ved, at man i dunkel belysning går ned ad en trappe i ubåden og sætter sig på en af de 4 skamler, der er placeret rundt om et koøje og en skærm. Ved start fortæller en stemme, at vi skal være klar til at dykke og på skærmen vises tal for lufttryk, dybde m.m. Så går lugen op, og de fantastiske, farvestrålende fisk kommer til syne, mens den franske stemme fortæller fra det ene akvarium til det andet. 
Faktaoplysninger

Grand Aquarium - Saint Malo
Avenue du Général Patton
BP27
35402 Saint Malo cedex
Phone : +33(0)2 99 21 19 00
Fax : +33(0)2 99 21 19 01
Priser

Entré: voksne fra 15 år: 15,50 € / Børn 4-14 år: 10,50€
Sæsonkort: voksne: 31 €

Familierabat: 10%
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