Tivoli med ODA i Bremen.
Det var en fornøjelse at møde kollegaer fra hele landet, arbejdsglæde og fremgang for det derhjemme, dominerede beretningerne. Udveksling af ideer og erfaringer var en naturlig del af samtalen blandt deltagerne.

Det udsnit af Bremens attraktioner, vi blev præsenteret for, omhandlede bla. udstillingsteknik, formidling, lær og leg, forlystelser, retail, arkitektur, cafe indretning og salg, scenografi, tematisering, marketing, havekultur, planlægning. 

Udstillingsteknik mm:

Det var interessant at sammenligne Universum Science Center Bremen med botanika.

Begge attraktioner bød på aktiv formidling. 

Botanikas udstilling havde en fin rundgang, rummets volumen blev udnyttet med ramper, gæsten mistede ikke orienteringen, der var variation og ny tænkning i forløbet, som ”liggebio” og dobbelt filmforevisning på cylinderformet transparent lærred. Belysning, farver og materialer var i orden. Vægge omkring cylinder bio forestillede snit gennem jordlag. Flot struktur, det var smukt, og det var sækkelærred der havde været i hænderne på et dygtigt menneske. Botanika havde samme bearbejdningsgrad over hele linien.

Universum Science Center havde problemer. Arkitekturen, en bygning, formet som en let åben blåmusling i rustfri stål, er god i markedsførings sammenhæng, men vi så hvor svært det var at indrette. Mange blindgyder, ingen rundgang, forvirring, pengekassen lukket da Cafeen skulle etableres. Trapper, rigtig mange pladskrævende trapper, tilgængelighed for alle, var ikke på dagsordnen.  

Form, meget før funktion.  

Tematisering mm: 

Space Center, hotel og middag.

Et gigantisk rumskib, landet ved floden Wesers bred, til prisen, ca. 4 mia. kr.

Beløbets størrelse signalerer, kom bare med store forventninger, lukket eller ej.

Vores vært Dr. Wolfgang Wilke ramte fint, da han sagde at Space Centrets hotel, lignede en 3 etagers toiletbygning. Det ”gigantiske rumskib” skulle ikke tages bogstaveligt, vi så en stor bygning der var svær at sætte navn og funktion på.

Dr. Wilke var underholdende og beskrev katastrofen på den åbne måde.

Et meget stort lærestykke i, hvordan man ikke skal gøre. Negativ pressedækning, ingen markedsføring, stiv og mangelfuld planlægning, ledelsen har været fraværende eller i magtkamp, dårlig økonomi, manglende kreativitet, ”brandslukning” pga. ufærdigt koncept, osv.

De medvirkende har deltaget i et uanstændigt dyrt og uopretteligt flop.

Den tematiserede middag var også svær.

 

Havekultur:

Besøget i Bremens botaniske have (botanika) var en spændende oplevelse, selvom vejret kunne ønskes bedre, og årstiden for specielt Rhododendrons blomstringsperiode ikke var den bedste. 

Indendørs havde man på en god og fornuftig måde formået at skabe en fin oplevelse igennem diverse østasiatiske landes naturområder. Med en plantekenders øjne var det en fornøjelse at se de forskellige slægter og arter som er hjemmehørende i netop disse områder. At flere at planterne var indsamlet under de naturligt forekomne voksesteder (ved indsamling af frø) gjorde oplevelse endnu mere autentisk. 

Udendørs var der også mange gode oplevelser, idet man havde anlagt et forholdsvis nyt parklignende område, med blandt andet et legepladsareal, en stor sø, alt sammen integreret i store flader med græs og indplantede trægrupper. 

Udenfor indgangen til botanika og den tilhørende Café Rhododendron var hedearealet med indplantede lyng et flot designmæssigt værk. 

Desværre bar den ældre del at den botaniske have flere steder præg af manglende vedligeholdelse og trængte flere steder til en gennemgribende renovering for at kunne leve op til den resterende del af områdets kvalitet.

Men alt i alt en flot park, som må være et must for alle Rhododendron kendere, med tilhørende muligheder for oplevelser der tilgodeser hele familien samt gode pædagogiske øvelser. 

Sidegevinst:

2 deltagere fra samme attraktion, på samme kursus, giver udvikling.

Vi fik skubbet nogle tanker i gang, ved at se på de samme ting.

Plante frø salg, stenkrukker, bregner, planter på stativ med flere etager, bambus stativ for slyngplanter, græsser, osv. der skal udvikles videre derhjemme 

Hilsen til alle fra:

Tom Knudsen – tkn@tivoli.dk - Tlf.3375 0245 – 2223 7245

Jesper Andersen – ja@tivoli.dk - Tlf.3375 0356 – 2223 7356

