PÅ SPORET AF NYHEDEN!

Stikord der kan hjælpe i jagten på den gode historie, som journalister vil have!

Nyheden – sådan finder du den!

Hvad er en god nyhed for pressen? 
Det er vanskeligt kort at sætte på en formel. Men her er et par stikord, der kan indkredse nyheder.

VASK - det overordnede princip 
Et vigtigt princip for journalistik beskrives ofte som VASK. Det betyder, at for at en journalist skal falde for en historie, måler han den på følgende kriterier:
VÆSENTLIGHED:  

Nyheden skal have interesse for en større kreds af mennesker/ mediets læsere. Nyheder af interesse for en mindre kreds kan med fordel sendes til de specialmedier (Ikke alt i ”Nyt fra brevdueforeningen” er interessant for en større offentlighed!)
AKTUALITET: 
Nyheden/historien skal referer til f.eks. tiltag eller tilbud til læserne, der gælder nu – eller i nærmeste fremtid. Eller den skal referere til emner, der er på dagsorden i den aktuelle, offentlig debat.

SENSATION: 
Det helt ekstraordinære og uventede tricker journalister. Hvis LEGOLAND købte Disney World, er forsiden sikret.

KONFLIKT: 
Læserne elsker konflikter. Derfor tager journalisterne dem ofte op – og kan have en tendens til at polarisere standpunkter. 

ORD DER INDKREDSER NYHEDER

VASK kan uddybes med et par mere ”operative” stikord i form af en række adjektiver. De kan være til hjælp for attraktionen, når den skal vurdere, om du har en nyhed, der vil interesse medierne
For du har – muligvis – en historie, der vil interesse journalister, hvis én eller flere af nedenstående ord kan hæftes på din nyhed.

Anderledes. Utraditionel. 

Klassikeren: Hund, der bider mand, er ingen nyhed. Men mand, der bider hund er.

Ny. Nyt.
Nye tilbud til kunderne. Nye åbningstider. Nye priser. Nyt personale osv.
Først.
Er I først i Nordjylland, provinsen/Danmark med initiativer. 

Stor-Størst. 
Introducerer den rutschebane i Danmark, der har det største fald. Har den største fremgang i antal besøgende for nogen attraktion i Danmark.

Succesfuld 

Har et tysk rejsemagasin f.eks. haft en rosende omtale af din attraktion?  Er din attraktion blevet optaget i en fornem, international faglig sammenslutning? Er direktøren blevet valgt til hæderfuld post? Er den nye assistent i regnskabsafdelingen kommet på landsholdet i ishockey? Succeser, der på forskellig vis kan relateres til virksomheden, er ofte gode nyheder – ikke mindst i de lokale medier. 

Og endelig kan medierne lide nyheder/historier, der..
Taler til følelser

England var på den anden ende i december, fordi en hval var kommet op i Themsen – hvor den døde af stress. Og Sommerland Sjælland får stor medieomtale for en redningsaktion for en svalerede, der skulle fjernes på grund af ombygning. Artikler med human touch er efterspurgte. (Men de skal serveres med omtanke. Beregnende ”følsomhed” i salgsøjemed skabe modvilje.)
Men !!

Ikke alt der kan hæftes stor, først osv. er af interesse. 

For jævnfør VASK: For at nyheden/historien interesserer journalisten skal den:

* Vække interesse/have betydning for mange menneskers dagligdag, ferie m.m.

Det er ikke nogen god nyhed for offentligheden, at bogholderiet er gået over til et nyt regnskabssystem.

* Indeholde et ”godt tilbud” som læseren kan reagere på

* Passe ind i et tema, som avisen/mediet netop nu fokuserer på

* Være anderledes, bryde med hvad ”man” tror attraktioner kan

Knyt an til VM, EM – og ”Krøniken”
* Da Bjarne Riis vandt Tour de France, var det let for Danmarks Turistråd (nu VisitDenmark) at få artikler om cykelturisme i danske medier. Danskerne kunne ikke få nok af cykling – fra alle mulige forskellige vinkler.

* Og VisitDenmarks kontor i Paris havde samme år lettere end nogensinde ved at få franske rejsejournalister til at skrive om Danmark. Cykelløb satte Danmark på verdenskortet.

Attraktioner og andre aktører i turismen kan ofte med succces knytte an til store sportsstævner, events – eller populære TV-serier. Det kan også være dagsaktuelle hændelser og nyheder. 
Et par eksempler fra det virkelige liv.

BT havde for et år siden 2 sider om Madrid som rejsemål. Hvorfor. Fordi to fodboldstjerner Graversen og Grønkjær b lev solgt til spanske klubber. Overskriften ses nedenfor:

 Gravesen, Grønkjær og Madrid  

Det er ganske vist ikke længe siden, at vi skrev om Madrid. Men nu er der kommet to nye grunde til at besøge den spanske hovedstad.
(BT 21.01.2005)

FolkeFerie.dk 8 tidligere Dansk FolkeFerie) greb an i den interesse for 1950-erne, som TV-serien ”Krøniken” skabte med en pressemeddelelse forud for 2005 sæsonen med følgende overskrift:

* Her ville Palle og Ida fra Krøniken holde ferie  

På Dansk FolkeFeries feriested i Marielyst på Falster kan man se et feriehus, som Dansk FolkeFerie byggede dem i halvtredserne til arbejdere og lønmodtagere. I dag gælder Dansk FolkeFeries tilbud alle danskere – også direktør Kaj Holger Nielsen og familie.

(Dansk FolkeFerie, 28.01.2005)































